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Hane Halki Bilitce Anketleri (HBA) verilerinde Tirkiye’de hane halki tasarruflarinin 2003-2014
déneminde ylizde 13,7'den ylzde 6,8’e distligl ve bu disisin neredeyse tim gelir dilimlerinde
gerceklestigi gorilmektedir. Hane halki tasarruflarindaki gerilemeler esasen dayanikli tiketim
mallarina yonelik harcamalardaki artistan kaynaklanmaktadir. Veriler dayanikli tiketimin hane
gelirindeki ortalama payinin 2005 yilinda yiizde 10,8 iken 2014’te ylizde 14,6’ya yikseldigini ortaya
koymaktadir. Ozellikle ikinci el otomobil ve mobilya harcamalarinda 6nemli artislar
gdzlemlenmektedir. ikinci el otomobilin dayanikli tiikketim harcamasinin icerisindeki payr 2005’te
ylzde 6,6 iken 2014’te yizde 38,4’e cikmistir. Genel olarak bu tiiketim mallarindaki harcama artisinin
her bir hanenin yaptigl harcamanin artmasindan ziyade daha cok sayida hanenin bu harcamalari
yapabilir hale gelmesinden kaynaklandigl anlasiimaktadir. Bu durum kapsayici biyldmenin bir
gostergesi olmakla birlikte gelir artisina ragmen tasarruflardaki diisiisiin de bir nedenidir. Kapsayici
blylmenin bir gostergesi olmasi agisindan dayanikli tiketim mallarinin yayginlasmasi sevindirici
olmakla birlikte kronik olarak cari agik veren bir ekonomisi olan Tlrkiye'nin hane halki tasarruflarinin
diismis olmasi endise vericidir.

Diisen tasaruflar, artan dayanakh tiikketim mali harcamalari

Hanehalki tasarruflarinin 2003-2014 dénemindekini seyrini ve farkl gelir gruplarindaki egilimlerini
inceleyen iki arastirma notu yayimladik (Betam Arastirma Notu (16/197) ve Betam Arastirma
Notu(16/200)). Bu calismalarda ortaya ¢ikan bulgulari kisaca 6zetlemek gerekirse 2003-2014
doéneminde hanehalki tasarruflarinda ciddi diists (ylizde 13,7’den yilizde 6,8’e) gerceklestigi
gorilmektedir. Bu diistslin pozitif tasarrufa sahip hanelerin oraninin azalmasindan ve tasarruf yapan
hanelerin tasarruflarindaki gerilemeden kaynaklandig1 gérilmektedir. Harcamalara yakindan
bakildiginda ise hanelerin dayanikli tiketim mallarina yonelik harcamalarini gelir artislarindan daha
hizli arttirdigi gézlemlenmektedir. Tasarruf tanimi dayanikh tilketim mali harcamalarini icerecek
sekilde genisletidiginde ise llke genelinde hane tasarruf oraninda 2008 yilina kadar ylizde 20’den
16,7’ye sinirli bir dusts gorilmektedir. Ardindan gelen yiikselisle birlikte bu oran 2014 yilinda yiizde
21,2'ye cikmaktadir. Diger ifadeyle tasarruf tutarindaki dislis dayanikli tiketim mallarina yonelik
harcama artisi ile eszamanh gézlemlenmektedir.

Farkh gelir dilimlerindeki hanelerin tasarruf egilimleri incelendiginde tasarrufun tim gelir gruplarinda
azaldig1 ve bunun dayanikli tiiketim mallarina yapilan harcamalardan kaynaklandigi goriilmektedir. Bu
arastirma notunda, Hanehalki Biitce Anketi mikro verisetleri kullanilarak 2005-2014" déneminde
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gorulen dayanikh tiiketimdeki artisin boyutu gelir grubuna gore incelenecek ve buna neden olan
Grlnlerin tiketimi gelir gruplarina goére ortaya konulacaktir.

Dayanikli tiketim mallari ve buna yonelik harcamalar icin Eurostat’in belirledigi tanim
kullanilmaktadir. Bu tanimda gesitli ev ve ev-disi aktiviteler icin kullanilan Grtn siniflari sunlardir:
mobilya, halilar ve diger yer désemeleri, buzdolabi ve dondurucular, camasir makineleri ile camasir
kurutma makineleri ve bulasik makineleri, firinlar, isiticilar ve klimalar, temizlik ekipmanlari, dikis ve
orme makineleri, hanehalklarinin kullandigi diger temel cihazlar, birinci el otomobil, ikinci el
otomobil, motosiklet, bisiklet, telefon ve faks ekipmanlari, seslerin alinmasina, kaydedilmesine veya
cogaltilmasina iliskin ekipmanlar, TV setleri ile video-kaset calar ve teypler, fotografik ve
sinematografik ekipmanlar, optik aletler, veri islem ekipmanlari, ev disindaki eglenceye yonelik
baslica dayanikli mallar ve evde eglenceye yonelik dayanikli mallari. Dayanikli tiiketim mallarina
yonelik harcamanin hanenin aylik gelire oranini hesaplanirken, her bir hanenin toplam ilgili
harcamasinin aylik gelire orani hesaplanmis ve hane gelirinin toplam gelire oraninin agirlik olarak
kullanildigi bir agirlikli ortalama hesaplanmistir.

Dayanikh titketim malinda en yiiksek harcama otomobil ve mobilyada

Tablo 1’de aylik dayanikl tiiketim mallari harcamalarinin gelire orani verilmektedir. Ortalama hane
reel gelirinin 2005-2014 déneminde yizde 24,6 buna karsilik hane harcamasinin ylizde 25,5 arttigi
gozlemlenmektedir (Tablo 1). Dayanikli tiketim mallarina yapilan aylik ortalama harcama miktari
2005’ten 2014’e ylizde 68,6 artmistir. Dayanikl tiiketim mallari igin ortalama 2005 yilinda (2014
fiyatlariyla) 271 TL harcaniyorken 2014 yilinda 457 TL harcanmaktadir. Bu durum dayanikh tiiketim
mallarina yonelik harcamalarin hem hane gelirine gére hem de hane harcamasina gére daha hizli
arttigini goéstermektedir. Tablo 1’deki verilere goére 2005 yilinda dayanikh tiiketime yonelik
harcamalar hane gelirinin ylizde 10,8’ini kapsamakta iken 2014’te bu pay yizde 14,6’ya kadar
genislemektedir.

Tablo 1 Dayanikh tiiketim harcamalarinin gelir icindeki ortalama payr*

Reel Toplam Reel Dayanikh Dayanikh

dayanikh tiketim hane Tiiketim Tiiketim

tiketim harcamasi geliri  Harcamasi/ Harcamasi /

harcamasi Hane Geliri Hane Harcamasi

2005 271,3 2330,4  2519,2 %10,8 %11,6

2014 457,3 2925,7 31379 %14,6 %15,6
2005-2014 artis orani %68,6 %25,5 %24,6

Kaynak: 2005 ve 2014 Hanehalki Biitge Anketi kesit mikro verisetleri; Betam hesaplamalari
* Fiyatlar 2014 yili tiketici fiyatlarina gore dizeltilmistir.

elde edilen verileri ciddi anlamda bozmaktadir. Farkli gelir grubundaki hanelerin dayanikh tiiketimine yonelik
harcamalarina odaklandigimiz bu ¢alismada 2003 ve 2004 yillarini galismanin disinda birakilmistir.

2 Dayanikli tiiketim mallarina yonelik aylik harcama igin anket ayini igine alan son bir yil icinde yapilan
harcamalarin aylik ortalama degeri TUIK tarafindan hesaplanmaktadir.



Sekil 1 2005 ve 2014 yillarinda dayanikh titketim mallarina yapilan harcamalarin aylik harcamadaki
paylari
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Kaynak: 2005 ve 2014 Hanehalki Biitce Anketi kesit mikro verisetleri; Betam hesaplamalariSekil 1'de dayanikli
tiketim grubunda yer alan mallarin toplam hane harcamasindaki ortalama paylari 2005 ve 2014
yillari karsilastirilarak verilmektedir’. 2014’te hanelerin aylik harcamasinda en yiiksek paya sahip olan
Grlnler sirasiyla ikinci el otomobil, mobilyalar ve birinci el otomobildir. 2005 yilinda hane
harcamasinin ortalamada yiizde 0,3’lUine denk gelen ikinci el otomobil satin alimi igin yapilan harcama
2014'te yluzde 3,2’ye sigramistir. Mobilyalarin hane harcamasindaki payi ise ylizde 1,2'den yiizde
1,7'ye cikmistir. Birinci el otomobil satin alimi icin yapilan aylik harcamanin toplam harcamadaki
ortalama payi ylizde 1,1’den yilizde 0,9’a diismstiir. Diger dayanikli tiiketim Grlinlerinin harcama
payindaki degisiklikler daha sinirlidir.

Tablo 2’de 2005 ve 2014 yillari icin toplam dayanikh tiiketim harcamalarinin harcama kalemlerine
gore dagilimi verilmektedir. Veriler dayanikli tiketim harcamalarinin baslica t¢ dayanikli tiketim
malinda (yeni otomobil, ikinci el otomobil ve mobilya) yogunlastigi ortaya koymaktadir. Dolayisiyla
yeni otomobil, ikinci el otomobil ve mobilya harcamalari dayanikli tiiketim mallari icerisinde harcama
acgisindan hane biitgesinde en yiiksek paya sahip lg¢ kalem olarak ortaya ¢ikmaktadir.

Yeni otomobil satin aliminin payinin 2005’te ylizde 34,3’ten 2014’te ylzde 17,6’a diserek ikinci siraya
geriledigi gérilmektedir. ikinci el otomobil alimina yénelik harcamalarin toplam dayanikli tiiketim
mali harcamalarindaki payi ise 2005’te yiizde 6,6’dan, 2014’te yiizde 38,4’e ¢cikmistir. Diger ifadeyle,

3Sekil 1’de mobilya ile yer déseme onarimi, dikis ve 6rme makineleri, hanehalkinin kullandigi diger temel
cihazlar, catal-bigcak takimi, sofra takimi ve giimis takimlar, cam esyalarin, sofra takimlarinin ve diger ev
gereglerinin onarimi, baslica alet ve ekipmanlar, bisikletler, ses cihazlari, optik aletler, ev disindaki eglenceye
yonelik baslica dayanikli mallar, mizik aletleri, ev ici eglenceye yonelik diger dayanikli mallar ve spor
ekipmanlarinin hane tiiketimindeki payi 2005’te ve 2014’te ylzde 0,0 oldugu icin grafikten cikariimistir.



2005 yilinda UGglinci sirada yer alan ikinci el otomobil alimi en (st siraya ylikselmistir. Mobilyalara
ayrilan pay ise ayni donemde yiizde 14,7’den ylzde 13,2’ye gerilemistir. Ancak toplam dayanikh
tlketim harcamalari igcindeki payin azalmasinin yapilan harcama miktarinin reel olarak azaldigi
anlamina gelmedigi unutulmamalidir. Bu konu asagida tartisilacaktir.

Tablo 2 Tiiketim gruplarina yapilan harcamalarin dayanikl tiiketim mali harcamalarindaki payinin
karsilastirmasi®, (%)

2005 2014

Yeni otomobil satin alimi 34,3 ikinci el otomobil satin alimi 38,4
Mobilyalar 14,7 Yeni otomobil satin alimi 17,6
ikinci el otomobil satin alimi 6,6 Mobilyalar 13,2
Ev ici tekstil Grunleri 6,2 Telefon ve telefaks ekipmanlari 4,0
Televizyon setleri, video-kasetcgalar ve Televizyon setleri, video-kasetcalar ve

teypler 4,9 teypler 3,8
Telefon ve telefaks ekipmanlari 4,7 Evici tekstil 3,7
Buzdolaplari ve dondurucular 4,3 Buzdolabi ve dondurucular 3,0
Hali ve diger yer désemeleri 3,4 lsiticilar, klimalar 2,3
Isiticilar, klimalar 2,9 Yedek parcalar ve aksesuarlar 2,0
Veri islem ekipmanlari 2,0 Cam ve kristal esyalar 1,6
Mutfak ve evde kullanilan geregler 2,0 Veriislem ekipmanlari 1,5
Cam ve kristal esyalar 1,8 Hali ve diger yer dosemeleri 1,5
Yedek parcalar ve aksesuarlar 1,4 Mutfak ve evde kullanilan gerecler 1,4
Kicguk aletler ve cesitli aksesuarlar 1,3 Elektrikli kiiclik ev aletleri 1,0
Diger dayaniklilar 9,7 Diger dayaniklilar 5,0
Dayanikli Tiketim Mallari 100,0 Dayanikh Tiketim Mallari 100,0

Kaynak: 2005 ve 2014 Hanehalki Biitge Anketi kesit mikro verisetleri; Betam hesaplamalari
Otomobil ve mobilya harcamalarinda gelir gruplarina gore gelismeler

Veriler hane tasarruflarinin dayanikli tiketim mali harcamalarina kaydigini, bu baglamda 6zellikle
mobilya, yeni otomobil ve ikinci el otomobil harcamalarinin dnemli oldugunu ortaya koymaktadir. Bu
doénem igerisinde 6zellikle ikinci el otomobil harcamalarinda 6nemli bir artis gézlemlenmektedir.
Dayanikli tiketim harcamalarinin hane gelirleri icindeki payinin artmasinin iki ana nedeni olabilir:
daha cok sayida hane tarafindan harcama yapiliyor olabilir, ya da her bi hanenin yaptigi harcamada
artis olabilir. Artisin bu agidan kaynaklarini incelemek i¢in harcamalarin biyik kismini olusturan ikinci
el otomobil, mobilya ve yeni otomobile odaklanabiliriz.

Diisiik gelirli kesimler arasinda otomobil harcamalari yayginlasiyor

Error! Reference source not found.‘te gelir gruplarina gore ikinci otomobil harcamalari
incelenmektedir. ilk siitunda yiizde 20’lik gelir dilimleri igin ikinci el otomobil harcamasinin paylari
verilmektedir. Bu ortalamanin igerisinde hem ikinci el otomobil harcamasi yapan haneler hem de
yapmayan haneler bulunmaktaidr. ikinci siitiinda farkli gelir dilimleri icin ikinci el otomobil harcamasi

4 . . . . . o .
Dayanikh tiiketim mallari en ylksek paya sahip olandan en az paya sahip olana dogru siralanmis ve ylizde
1’den fazla paya sahip olan urinler listelenmistir. Ortalama payi hesaplarken her bir hanenin yaptigi harcama
tutari esas alinmis, bu tirline dair harcamasi bulunmuyor ise 0 olarak kabul edilmistir.



yapan hanelerin sayisinin toplam hane sayisina orani verilmektedir. Son slitunda ise sadece ikinci el
otomobil harcamasi yapmis olan hanelerin ikinci el otomobil harcamalarinin payi hesaplanmistir.

Tablo 3 Gelir gruplarina gore ikinci el otomobil harcamasinin incelenmesi, (%)

ikinci el otomobil Harcama yapan Harcama yapan haneler igin ikinci

harcamasinin payi hanelerin orani el otomobil harcamasinin payi

2005 2014 2005 2014 2005 2014

1. %20'lik dilim 0,0 1,8 0,0 51 0,0 36,1
2.%20'lik dilim 0,1 2,3 0,3 6,9 42,3 34,0
3.%20'lik dilim 0,3 3,4 0,7 9,6 44,6 35,6
4.%20'lik dilim 0,5 4,2 1,2 11,8 38,8 35,2
5.%20'lik dilim 0,7 4,0 1,9 10,6 37,6 38,0
Toplam 0,3 3,2 0,9 9,0 39,4 36,0

Kaynak: 2005 ve 2014 Hanehalki Biitge Anketi kesit mikro verisetleri; Betam hesaplamalari

ikinci otomobil harcamasinin hane harcamasindaki payi Tiirkiye genelinde 2005’te yiizde 0,3’ten
2014’te yuzde 3,2’ye yikselmistir. Bu artis belli bir gelir grubundan kaynaklanmamakta, tim gelir
dilimlerinde gozlemlenmektedir. En dislik gelir diliminde yer alan hanelerin toplam harcamalarindan
ikinci el otomobil icin ayirdiklari pay ylizde 0,0 iken 2014’te yiizde 1,8’e yikselmistir. Bu artislara
paralel olarak 2014 yilinda ikinci el otomobil satin alan hanelerin oraninda 2005 yilina kiyasla ciddi bir
artis gbzlemlenmektedir. 2005’te ikinci el otomobil harcamasi yapan hanelerin payi yiizde 0,9 iken
2014'te ylizde 9’dur. Gelir seviyesi en diistk ylzde 20’lik dilimde dahi ikinci el otomobil harcamasi
yapan hanelerin orani sifirdan ylzde 5,1’e yiikselmistir. Veriler ikinci el otomobil harcamasinin gelir
icindeki payinin ylizde 39,4’ten ylzde 36’ya diistiginil ortaya koymaktadir. Farkli gelir gruplarina
gore ikinci el otomobil harcamasinin payi incelendiginde en yiiksek ve en diistk gelir grubu
haricindeki tim gelir gruplarinin harcama paylarinin diistigi gortlmektedir. Kisaca 6zetlemek
gerekirse 2005’ten 2014’e daha fazla hane ikinci el otomobil harcamasi yapmistir. Buna karsin hane
basina yapilan ikinci el otomobil harcamalarinda disis gortlmektedir.

Tablo 4 Gelir gruplarina gore yeni otomobil harcamasinin incelenmesi, (%)

Yeni otomobil Harcama yapan Harcama yapan haneler igin yeni

harcamasinin payi hanelerin orani otomobil harcamasinin payi

2005 2014 2005 2014 2005 2014

1.%20'lik dilim 0 0,1 0 0,2 0 64,6
2.%20'lik dilim 0 0,3 0 0,5 0 61,3
3.%20'lik dilim 0,5 0,5 0,7 0,9 66,5 59,4
4.%20'lik dilim 0,7 0,9 1,2 1,5 61,1 58,3
5.%20'lik dilim 4 2,2 6,8 4,2 58,0 52,7
Toplam 1,1 0,9 1,9 1,6 59,2 55,3

Kaynak: 2005 ve 2014 Hanehalki Bitge Anketi kesit mikro verisetleri; Betam hesaplamalari

Tablo 4’te gelir gruplarina gére yeni otomobil harcamasinin toplam hane harcamasindaki payi ve
harcama yapan haneler incelenmektedir. Yeni otomobil satin alan hanelerin Tlrkiye genelindeki
oraninda bir miktar distsin yasandig gorilmektedir. 2005’te hanelerin yiizde 1,9’u yeni otomobil



icin harcama yapiyor iken 2014’te harcama yapan hanelerin orani yizde 1,6’ya diismustiir. Genel
anlamda diisiis yasanmasina ragmen, en yliksek gelir dilimi haricinde diger kesimlerde yeni otomobil
harcamasi yapan hanelerin hem sorani hem de harcamalar igindeki paylari artmistir. Yeni otomobil
satin alan hanelerin yeni otomobil icin harcamalarindan ayirdiklari pay en diisiik %40’lik grup haric
2005 yilina kiyasla azalmistir. Ancak gelirlerde yiiksek artisin gergeklestigi bu dénemde yeni otomibile
yapilan toplam harcamanin reel olarak arttigi unutulmamalidir.

Mobilya harcamasi yapan hane orani artiyor

Tablo 5’teki verilere gére mobilya harcamasi yapan hanelerin orani 2005'te ylizde 12,1 iken 2014’te
ylzde 32,1’e ulasmistir. Gelir gruplarina gore harcama yapan hanelerin orani incelendiginde her gelir
grubunda ciddi artislarin oldugu gézlemlenmektedir. 2005 yilinda en diisik gelirli hanelerin sadece
ylzde 4,8’i mobilya icin harcama yapabiliyor iken 2014’te bu gruptaki pay ylizde 16,7’ye ylikselmistir.
Gelir seviyesinin yikselmesi ile beraber mobilya icin harcama yapan hanelerin orani artmaktadir ve
en yuksek gelir grubundaki pay 2014’te ylzde 42,6'ya ulasmistir.

Bununla birlikte hanelerin mobilya harcamasi icin hane butgelerinden daha az pay ayirdiklari
gozlemlenmektedir. 2005 yilinda mobilya satin alimi igin harcama yapan hanelerin biitgelerinden
ayirdigi pay ortalama ylizde 10 iken, 2014 yilinda bunun icin ayirdiklari pay yilizde 5,4’e gerilemistir.
Bu durum mobilya kaleminde goérilen harcama artisinin tim gelir gruplarinda mobilya satin alan
hanelerin oraninda ciddi bir artis olmasindan kaynaklandigi anlasiimaktadir. Bu bulgular mobilyanin
gelir esnekliginin birimden kii¢lk olabilecegine isaret etmektedir. Artan gelirler sayesinde daha ¢ok
saylda hane mobilya harcamasi yaptigl ama toplamda hanelerin artan gelirlerinin goreli olarak daha
az bir kismini mobilyaya harcadiklari gérilmektedir.

Tablo 5 Gelir gruplarina gére mobilya harcamasinin incelenmesi, (%)

Mobilya Harcama yapan Harcama yapan haneler igin

harcamasinin payi hanelerin orani mobilya harcamasinin payi

2005 2014 2005 2014 2005 2014

1.%20'lik dilim 0,4 1,1 4,8 16,7 8,3 6,5
2.%20'lik dilim 1,2 1,4 10,1 26 11,5 5,3
3.%20'lik dilim 1,2 1,9 11,4 334 10,6 5,6
4.%20'lik dilim 1,4 2 14,3 37,3 9,9 5,4
5.%20'lik dilim 1,7 2,1 18,2 42,6 9,4 5,0
Toplam 1,2 1,7 12,1 32,1 10 5,4

Kaynak: 2005 ve 2014 Hanehalki Biitge Anketi kesit mikro verisetleri; Betam hesaplamalari
Sonug olarak

HBA verileri kullanilarak yapilan analiz 2005-2014 yillari arasinda hanehalki tasarruf oranlarinda
gozlemlenen dislsin biyik kisminin dayanikh tiiketim mallarina yapilan harcamalardaki artistan
kaynaklandigini ortaya koymaktadir. Bu harcamalarin Uicte ikisinden fazlasini ikinci el otomobil, yeni
otomobil ve mobilya harcamalari olusturmaktadir. Bu li¢ harcama grubuna odaklanarak yapilan
ayrintil harcama dokimleri genelde artisin her bir hanenin yaptigi harcamanin artmasindan ziyade
daha ¢ok sayida hanenin bu harcamalari yapabilir hale gelmesinden kaynaklandigini gostermektedir.
Bu donem igerisinde gerek reel hane gelirinin ylizde 25 artmasi gerekse 6deme bi¢cimindeki kolayliklar



hanelerin artan gelirlerinden daha fazlasini uzun dénemde tiiketebilecekleri dayanikli tiiketim
mallarina yéneltmesi ile sonuglanmistir.



Ek 1 ikinci el otomobil harcamasi/hane harcamasi (tiim haneler), (%)
1.%20'lik dilim 2.%20'lik dilim 3.%20'lik dilim 4.%20'lik dilim 5.%20'lik dilim Toplam

2005 0,0 0,1 0,3 0,5 0,7 0,3
2006 0,0 0,2 0,4 0,4 1,0 0,4
2007 0,1 0,6 0,6 0,6 1,0 0,6
2008 0,6 1,4 1,4 1,9 1,9 1,5
2009 0,5 1,4 1,5 2,0 3,1 1,7
2010 0,7 1,2 2,4 3,0 3,3 2,2
2011 1,1 1,9 2,8 3,6 3,6 2,6
2012 1,6 2,3 3,0 4,0 4,1 3,0
2013 1,5 1,9 3,2 4,0 3,9 3,0
2014 1,8 2,3 3,4 4,2 4,0 3,2

Kaynak: 2005-2014 Hanehalki Biitgce Anketi kesit mikro verisetleri; Betam hesaplamalari

Ek 2 ikinci el otomobil alanlarin yiizde 20’lik gelir gruplarinin igindeki paylari, (%)
1.%20'lik dilim  2.%20'lik dilim 3.%20'lik dilim 4.%20'lik dilim 5.%20'lik dilim Toplam

2005 0,0 0,3 0,7 1,2 1,9 0,9
2006 0,1 0,5 1,2 1,1 2,3 1,0
2007 0,3 1,3 1,2 1,5 2,4 1,4
2008 1,5 3,8 4,0 5,4 5,2 4,1
2009 1,9 4,0 4,6 6,3 8,7 5,2
2010 2,4 3,8 7,1 9,1 9,7 6,5
2011 3,5 5,3 8,4 10,6 10,7 7,8
2012 4,1 7,1 8,7 11,6 11,8 8,7
2013 4,3 6,1 8,8 11,3 12,0 8,7
2014 5,1 6,9 9,6 11,8 10,6 9,0

Kaynak: 2005-2014 Hanehalki Biitce Anketi kesit mikro verisetleri; Betam hesaplamalari

Ek 3 ikinci el otomobil harcamasi/hane harcamasi (satin alanlar), (%)
1.%20'lik dilim  2.%20'lik dilim 3.%20'lik dilim 4.%20'lik dilim 5.%20'lik dilim Toplam

2005 0,0 42,3 44,6 38,8 37,6 39,4
2006 30,4 37,4 36,5 38,3 43,4 39,9
2007 41,5 48,0 48,1 41,5 43,4 44,5
2008 37,9 35,9 36,1 35,7 35,8 36,0
2009 28,3 34,9 31,4 32,3 35,2 333
2010 30,6 32,6 33,5 32,6 34,3 33,2
2011 31,4 34,7 33,9 33,7 33,6 33,7
2012 37,9 32,5 35,0 34,3 34,9 34,6
2013 34,9 31,4 36,0 35,1 32,6 34,0
2014 36,1 34,0 35,6 35,2 38,0 36,0

Kaynak: 2005-2014 Hanehalki Biitce Anketi kesit mikro verisetleri; Betam hesaplamalari



Ek 4 Yeni otomobil harcamasi/hane harcamasi (tim haneler), (%)

1.%20'lik dilim 2.%20'lik dilim 3.%20'lik dilim 4.%20'lik dilim 5.%20'lik dilim Toplam

2005 0,0 0,0 0,5 0,7 4,0 1,1
2006 0,1 0,1 0,1 1,0 3,7 1,0
2007 0,0 0,1 0,3 0,4 1,5 0,5
2008 0,0 0,2 0,5 0,7 2,3 0,8
2009 0,0 0,1 0,3 0,4 1,6 0,5
2010 0,0 0,2 0,2 0,5 2,2 0,7
2011 0,2 0,2 0,7 1,1 3,4 1,1
2012 0,1 0,3 0,4 0,9 3,2 1,0
2013 0,1 0,3 0,4 0,8 3,2 1,0
2014 0,1 0,3 0,5 0,9 2,2 0,9

Kaynak: 2005-2014 Hanehalki Blitge Anketi kesit mikro verisetleri; Betam hesaplamalari

Ek 5 Yeni otomobil alanlarin gelir gruplarinin igindeki paylari, (%)
1.%20'lik dilim  2.%20'lik dilim 3.%20'lik dilim 4.%20'lik dilim 5.%20'lik dilim Toplam

2005 0,0 0,0 0,7 1,2 6,8 1,9
2006 0,1 0,1 0,2 1,6 6,6 1,7
2007 0,0 0,1 0,5 0,7 2,7 0,9
2008 0,0 0,3 0,8 1,2 4,7 1,5
2009 0,0 0,1 0,5 0,7 3,3 1,0
2010 0,0 0,4 0,4 1,0 4,7 1,3
2011 0,3 0,4 1,1 1,9 6,9 2,1
2012 0,2 0,5 0,7 1,6 6,6 1,9
2013 0,2 0,5 0,8 1,5 6,6 2,0
2014 0,2 0,5 0,9 1,5 4,2 1,6

Kaynak: 2005-2014 Hanehalki Biitge Anketi kesit mikro verisetleri; Betam hesaplamalari

Ek 6 Yeni otomobil harcamasi/hane harcamasi(satin alanlar), (%)

1.%20'lik dilim | 2.%20'lik dilim | 3.%20'lik dilim | 4.%20'lik dilim 5.%20'lik dilim Toplam

2005 0,0 0,0 66,5 61,1 58,0 59,2
2006 63,2 68,5 58,6 66,1 56,4 58,6
2007 0,0 55,2 61,6 59,4 56,9 57,8
2008 0,0 65,1 61,3 59,6 48,9 52,6
2009 0,0 63,4 63,6 58,7 48,8 51,9
2010 0,0 57,2 52,5 54,8 48,1 49,9
2011 62,5 58,1 63,8 58,1 48,9 52,7
2012 52,2 61,6 60,7 58,6 48,9 52,1
2013 69,3 56,7 51,0 55,0 48,4 50,3
2014 64,6 61,3 59,4 58,3 52,7 55,3

Kaynak: 2005-2014 Hanehalki Biitce Anketi kesit mikro verisetleri; Betam hesaplamalari



Ek 7 Mobilya harcamasi /hane harcamasi (tiim haneler), (%)
1.%20'lik dilim 2.%20'lik dilim 3.%20'lik dilim 4.%20'lik dilim 5.%20'lik dilim Toplam

2005 0,4 1,2 1,2 1,4 1,7 1,2
2006 0,5 1,2 1,4 1,4 1,4 1,2
2007 0,7 0,7 1,0 1,3 1,2 1,0
2008 0,8 1,0 1,4 1,4 1,5 1,2
2009 0,7 1,1 1,3 1,6 1,6 1,3
2010 0,9 1,1 1,3 1,7 1,9 1,4
2011 0,8 1,3 1,7 1,9 2,0 1,5
2012 0,9 1,4 1,7 1,9 2,1 1,6
2013 1,1 1,3 1,7 2,0 2,2 1,7
2014 1,1 1,4 1,9 2,0 2,1 1,7

Kaynak: 2005-2014 Hanehalki Biitce Anketi kesit mikro verisetleri; Betam hesaplamalari

Ek 8 Mobilya alanlarin yiizde 20’lik gelir gruplarinin igcindeki paylari
1.%20'lik dilim  2.%20'lik dilim 3.%20'lik dilim 4.%20'lik dilim 5.%20'lik dilim Toplam

2005 4,8 10,1 11,4 14,3 182 12,1
2006 5,1 10,9 13,5 13,8 186 12,5
2007 6,1 7,6 10,9 14,0 17,6 11,7
2008 12,0 17,1 25,9 28,1 342 240
2009 13,9 20,5 25,9 30,9 372 261
2010 15,1 22,0 26,4 33,5 41,6 281
2011 16,2 23,2 31,0 34,1 409 29,4
2012 16,7 22,9 29,3 35,1 42,1 293
2013 18,4 27,5 31,8 38,7 44,7 32,8
2014 16,7 26,0 33,4 37,3 426 321

Kaynak: 2005-2014 Hanehalki Biitce Anketi kesit mikro verisetleri; Betam hesaplamalari

Ek 9 Gelir grubuna gére hane gelirinde mobilya harcamasinin payi (%)
1.%20'lik dilim | 2.%20'lik dilim | 3.%20'lik dilim | 4.%20'lik dilim 5.%20'lik dilim Toplam

2005 8,3 11,5 10,6 9,9 9,4 10,0
2006 9,0 10,7 10,4 10,2 7,5 9,4
2007 11,7 9,4 9,5 9,2 6,9 8,7
2008 6,3 5,9 5,5 4,9 4,4 51
2009 5,0 5,6 51 51 4,3 5,0
2010 5,8 5,2 5,0 5,2 4,6 5,0
2011 4,9 5,6 5,3 5,6 4,8 5,3
2012 51 5,9 5,7 5,4 49 5,3
2013 5,7 4,8 5,3 51 4,8 5,0
2014 6,5 5,3 5,6 5,4 5,0 5,4

Kaynak: 2005-2014 Hanehalki Biitce Anketi kesit mikro verisetleri; Betam hesaplamalari
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